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ROTATIVA

TAMAÑO:

PAGINACIONES POSIBLES CON IMPRESIÓN A TODO COLOR

RESOLUCIÓN:

Proporcionar archivo a tamaño REAL, sin rebases y de acuerdo al área de impresión.

Esta tabla nos describe las combinaciones entre tipo de papel, medida y número de 
páginas que son factibles de impresión.

*El encarte en los productos en formatos Al chile y Berlinés tiene que ser manual.

250 dpis (las imágenes deben verse nítidas al visualizarlas al 100%)

Características generales

Medida final del producto:
29 x 57.8 cms

Medida final del producto:
28.8 x 41 cms

Medida final del producto:
28.8 x 29 cms

Área de impresión:

26 x 38.2
cms

BERLINÉS

Medida final del producto:
28.8 x 38 cms

Área de impresión:

26.32 x 35
cms

AL CHILE
Área de impresión:

26 x 26.9
cms

TABLOIDEESTÁNDAR
Área de impresión:

27.10 x 55.10
cms

Se pueden manejar otras áreas de impresión, en este caso 
favor de ponerse en contacto con su agente de ventas.

No se puede hacer en un solo tiro (necesario encartar)

No se puede hacer en un solo tiro (necesario encartar)

No se puede hacer en un solo tiro (necesario encartar)
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Tipo de papel:
Formato:

Periódico Alternativo ¡Al Chile! Berlinés

Gramaje (g/m2): 45 5252 45 48.8

Tabloide TabloideEstándar Estándar Tabloide Tabloide

Medida final del producto: 28.8 x 29 28.8 x 29 28.8 x 38 28.8 x 41
Área de impresión (cms): 26 x 26.9 26 x 26.9

Periódico Alternativo
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ARCHIVOS:

FORMATO:

MODO DE COLOR:

Los archivos se requieren en páginas individuales, a menos que haya páginas dobles
(Planas continuas recomendadas únicamente para las páginas centrales).
Se requiere un margen de seguridad de 1mm por lado para evitar que los textos se corten.
Recordar que los archivos deben tener medida de acuerdo al área de impresión.

- PDF de Alta calidad.   Sin incrustar perfiles /sin conversión de color

CMYK.    Los textos o plastas negras (áreas grandes de color negro) deberán contener:
0% C, 0% M, 0% Y y 100% K. Obtendremos un color negro sólido y perfecto registro.  

(Color rojo sólo utilizar amarillo y magenta). Si desea oscurecer un color, por ejemplo un 
rojo quemado utilizar un porcentaje adicional de cyan o negro (no ambos).

Recomendamos utilizar el menor número de tintas para hacer un color. Ejemplo:

ROTATIVA

    

Empresas&Empresas
Empresarios

Ing. Gerardo 
Bocard
Meraz

Emprender en México

Leyendo un artículo publicado por María  
del Carmen Bernal y Alejandra Moreno 
en la revista istmo 53,  comienzan citan-
do a Peter Drucker y lo que entiende por 
emprendedores: … no son buscadores 
de riesgos pero sí buscadores de oportu-
nidades… innovar es riesgoso pero toda 
actividad económica por defi nición es de 
alto riesgo… defender, el ayer, no innovar, 
es mucho más riesgoso que hacerlo ahora 
para el futuro”. 

Si consideramos que la media habla que 
entre 10 y 12% de los negocios estable-
cidos cierran cada año,  que existe una 
probabilidad de que pasados 5 años, solo 
continúen en operaciones el 50% de las 
empresas fundadas, entonces entendería-
mos a Peter Drucker al referirse que toda 
actividad es de alto riesgo. Sin embargo, 
ahí están los emprendedores, buscando 
establecer un negocio, ya sea para ge-
nerar recursos económicos, ya sea para 
buscar y crear los medios para satisfacer 
sus necesidades.

¿Sabemos acaso lo que hace que un nue-
vo negocio sea exitoso? Si lo supiéramos 
con certeza, tendríamos solo negocios 
que lograran permanecer con el paso de 
los años, lo cual no es cierto; pero si po-
demos hablar de las principales caracte-
rísticas que se encuentran en aquellos ne-
gocios que han tenido éxito, entendiendo 
con la palabra éxito, el sobrevivir el paso 
del tiempo, generando recursos económi-
cos y la satisfacción de las necesidades 
de sus fundadores:

Estudios
Planeación 
Flujo de dinero adecuado.

Cualquier arranque de un nuevo negocio 
involucra los tres aspectos mencionados, 
¿qué quiero vender o ofrecer?¿ como 
pienso lograrlo?¿cuanto vale? Sin el cono-
cimiento del producto no se puede llegar a 
tener éxito, sin una adecuada planeación, 
de ventas, de costos de ingresos, de cre-
cimiento, tampoco, y fi nalmente es nece-
sario contar con los recursos para lograr 
empezar, continuar y crecer.

Afortunadamente cada vez contamos con 
medios para capacitarnos, para lograr ob-
tener información sobre recursos, fi nan-
ciamientos, estudios que nos ayudaran 
para ser emprendedores dando bases 
mas fi rmes para tener éxito.

 Aquí en San Luis Potosí existen dos cen-
tros PYMES que pueden ayudar en caso 
de que decidan ser EMPRENDEDORES.

Ing. Gerardo Bocard Meraz
Presidente de Industriales Potosino, A.C.

C O L U M N A

13 www.periodicotiempo.com

Por Sergio Melchor Martínez.
redaccion@periodicoespacio.com

En el número 125 de la calle José 
María Morelos y Pavón del Centro 
Histórico, se yergue un edifi cio que 
contrasta con su verdadero domicilio 
por llevar inscrito en su pared, tal cual, 
‘El Número Seis’. De cantera y con 
grandes cristales, es vestigio de una 
época muy diferente del San Luis que 
hoy conocemos. Es una tienda que ha 
visto pasar todo un siglo por la ciudad: 
más de cien años ya han transcurrido 
desde que abriera sus puertas para la 
venta de todo tipo de telas, pantalo-
nes, ropa, cortinas, lonas, calcetines, 
calzones, etcétera.

En su momento, ‘El número seis’ fue 
la tienda más importante de la ciudad. 
Cruzar sus puertas, era ingresar en el 
almacén más completo y que expo-
nía a la capital potosina lo mejor de la 
confección textil del mundo. Pero no 
era una tienda exclusivamente ‘curra’: 

por sus pasillos desfi laban lo mismo 
mujeres de la alta sociedad, que hu-
mildes familias del campo que venían 
a hacerse de sus trapitos. 

Acudimos, pues, a entrevistar al fami-
liar más antiguo propiedad de la tien-
da: un hombre honorable y respetado 
por mucha gente a lo largo de muchas 
décadas. Jesús Díaz Infante Ortuño, 
mejor conocido como Don Chito, nos 
esperaba en la entrada sentado en 
una silla que da a la calle desde el 
interior del edifi cio. De chaleco y cor-
bata, su imagen es el vivo retrato de 
lo que ha dejado de ser aquel pueblo 
provinciano al que sus padres, Ma-
nuel Díaz Infante y Refugio Ortuño, 
llegaron desde Ocampo. Ahora, de 90 
años, a Don Chito le pasa la vida por 
los ojos, y la mantiene en la memo-
ria. El interior de su ofi cina, de hecho, 
es un viaje en el tiempo: no ha sufrido 
gran cambio desde que él, durante los 
años treinta, tomara posesión del ne-
gocio familiar.

Don Chito es un hombre que desde que tomara la riendas del negocio familiar, 
habría de aferrarse a la resistencia que implica manejar un negocio a lo largo de 
más de diez décadas en un país, cuya estabilidad económica no es precisamen-
te su fuerte. La legendaria tienda ‘El Número Seis’, hoy, después de haber visto 
la luz en el siglo XIX, sigue en pie. En esta pequeña entrevista, hablamos con el 
sobreviviente más antiguo de esa familia, los Díaz Infante Ortuño, que fundara 
la que alguna vez fue la tienda de ropa más importante de toda la ciudad.

Antes de la llegada de La Exposición, 
no había tienda más importante para 
una sociedad cuyo ropaje era impor-
tante testimonio de la personalidad y 
el linaje. Nadie vendía más ni mejo-
res telas que ellos.

Hoy, aunque no es exactamente el 
almacén más importante, pero que al 
menos deja lo sufi ciente para mante-
ner su corazón saludable e intacto en 
el negocio que lo enamoró, Don Chito 
mantiene una vida relajada, sencilla 
y honorable, justo como lo recuerdan 
muchas de las personas con las que 
hablamos antes de sentarnos frente 
a él para hablar de sus remembran-
zas. “Nunca se les supo de escánda-
los. Hombres muy rectos”, nos dije-
ron sobre él y sus hermanos, antes 
de conocerlo en persona. Fue así, 
como llegamos predispuestos a enta-
blar conversación: con el respeto que 
merece una persona que ha estado 
al servicio no de la ambición, sino del 
preciado arte de sobrevivir. 

El Número Seis: 
la resistencia al tiempo

Quincenal del 15 al 31 de Marzo del 2012. Periódico Tiempo
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1mm

Muestra de archivo: 1 mm de marco 
blanco por lado

En caso de haber utilizado tintas 
pantones, éstas deberán exportarse
como CMYK.

En las páginas continuas se diseña abarcando los medianiles.
Recomendado únicamente para páginas centrales:   54 x 26.9 cms

Se recomienda enviar las páginas unidas sólo en caso de las centrales, el resto deben
enviarlas como páginas sueltas.

Muestra de páginas centrales
26 cms            +           2 cms            +           26 cms
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ROTATIVA

TEXTOS:

TAMAÑOS DE TEXTO RECOMENDADOS:

Textos negros usar sólo 100% K y 0% en CMY

Al usar textos negros sobre plastas de color se requiere utilizar el atributo overprint o 
sobreimpresión.  Este atributo debe ser utilizado únicamente para textos, no para plas-
tas.

Cuando el texto se sitúe sobre:

FONDO BLANCO: Ausencia de color o imagen de fondo.

  a) Texto negro: 7 pts

  b) Texto 1 tinta (Cian, Magenta o Amarillo): 7 pts

  c) Texto color compuesto (más de una tinta): 10 pts                        Ejemplo= Verde: Cyan + Amarillo

FONDO NEGRO: Únicamente tinta negra (50-100%).

  a) Texto blanco: 7 pts

  b) Texto 1 tinta (Cian, Magenta o Amarillo): 8 pts

  c) Texto color compuesto (más de una tinta): 10 pts                        Ejemplo= Verde: Cyan + Amarillo

FONDO DE COLOR PRIMARIO: Cyan, Magenta o Amarillo como fondo.

  a) Texto Negro: 7 pts con OVERPRINT (Sobreimpresión)

  b) Texto Blanco:  8 pts

  c) Texto Color Primario: 8 pts  No usar textos “light”

  d) Texto Color Compuesto (más de 1 tinta): 10 pts  No usar textos “light”
  
  e) Tipografía Light/Condensed o similar): 12 pts 

FONDO COLOR COMPUESTO: Utiliza más de 1 tinta. 
 
  a) Texto Negro: 8 pts con OVERPRINT (Sobreimpresión)

  b) Texto Blanco:  10 pts    No usar textos “light”

  c) Texto Color Primario: 10 pts   No usar textos “light” 

  d) Texto Color Compuesto (más de 1 tinta): 10 pts  No usar textos “light”

  e) Tipografía Light/Condensed o similar): 12 pts 

CON OVERPRINTSIN OVERPRINT

SIN OVERPRINT
Ocultando el canal de la tinta negra

1.1

1.2

1.3

1.4

Rotativa

Rotativa

Rotativa

Rotativa

Rotativa

Rotativa

Rotativa

Rotativa

Rotativa

Rotativa

Rotativa

Rotativa Rotativa

Rotativa

Rotativa

Rotativa

Rotativa

Rotativa

Rotativa

Rotativa

Rotativa
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EJEMPLOS:

Uso inadecuado de tintas y tamaños de textos

Uso adecuado de tintas y tamaños de textos

RESULTADO REAL IMPRESOCARACTERÍSTICAS DE ARCHIVO

Texto ilegible

El Porcentaje mínimo por tinta para que sea perceptible en la impresión es de 3%.
En el siguiente ejemplo:  C: 30% M:2% Y:0% K:20%     El magenta (M) no se imprimirá.

Utiliza las 4 tintas 
para el tono verde
de fondo

Utiliza únicamente 
2 tintas para el tono 
verde de fondo

El tamaño del texto
es de 7 pts, el mínimo 
recomendado es de 10 pts

El tamaño del texto
es de 10 pts que es el reco-
mendado para fondos con 
color compuesto por más 
de 1 tinta.

El tamaño del texto
es de 7.75 pts.
El mínimo recomendado es 
de 10 pts para fondos de 
color compuesto por mas 
de 1 tinta.

Gerardo Toledo Coutiño

Director General

Rogelio Toledo Coutiño

Subdirector

Anabel Martínez Franco

Gerente General

José Velázquez
Coordinación Editorial

LDG. Victor H. Sáchez
LDI. Javier Ortíz
Edición y Diseño

Ángel Rodríguez
Fátima Lira

Jorge Argüelles
Martha Lopéz Huan

Leandro Chacón Azcorra
Ricardo Villaseñor

Patricia Rosales

Reporteros

EL PENINSULAR
Periódico Semanal

Núm. de Certi�cado de 
reserva otorgado por el 

Instituto Nacional del 
Derecho de Autor: 

en trámite  
Núm. de Certi�cado de 

Licitud y Contenido: 
en trámite

O�cina Quintana Roo:

Av. Bonampak, # 3,

Ph. 301, SM. 3, 

Mza. 3, Sección E

Teléfono:

998-272-00-29

EDICIÓN WEB

D I R E C T O R I O
www.elpeninsular.mx
       recepcion@elpeninsular.mx

             El Peninsular Quintana Roo

             @ElPeninsularQR

             El Peninsular Yucatán

Síguenos en la web. Escanea el código QR 
con tu dispositivo móvil para ver 
elpeninsular.mx Disponible para:

 Android, Black Berry, OS

Utiliza 3 tintas para el 
tono verde de fondo

ROTATIVA
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TAC:

TAC EXCEDIDO:

PERFILES:

“Total Area Coverage”, también conocido como Límite total de tinta y se refiere al
porcentaje máximo acumulado de Cyan, Magenta, Amarillo y Negro en los diseños.

Existe un límite máximo para cada tipo de papel y proceso de impresión. En papel
periódico (newsprint) donde el papel es muy poroso y de poca calidad, el máximo de
cobertura de tinta recomendado es inferior a 240% en cuatricromía.
Si no se tiene en cuenta ese límite, los resultados serán impresiones defectuosas
(manchadas, oscuras o saturadas, etc.)

MANCHADO VS. REPINTE.  Existen dos tipos de manchas en impresión:

                                                                Ejemplos reales

En el proceso de impresión de periódicos la tinta debe secar por absorción, es decir, para 
que la tinta seque la tiene que absorber el papel. Si un diseño lo excede, se manchará.

En este caso tenemos un exceso de
tinta ( Mayor a 240% ) que se transfirió
a la otra página, manchándola.

ISOnewspaper26v4.icc
Este perfil permite controlar y limitar el “TAC” al máximo permitido (240%)

ROTATIVA

A su vez, el exceso de 
tinta volvió negro un 
tono café oscuro.

Límite total de tinta

Manchado: 
Tienen formas irregulares ya que son el producto 
de acumulación de tinta en partes en movimiento.

Repinte:
Se aprecia cómo el diseño de una página se trans-
fiere o se “sella” en la página adyacente.
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ROTATIVA

MEDIANILES:

Para evitar problemas de repinte se utilizan los siguientes medianiles:
(Por medianiles nos referimos al área central sin impresión entre 2 páginas, la cual se 
asigna en el proceso de impresión de placas CTP y es por lo general de 2 cms)

Medianil: 2 cms
El medianil se asigna en el maquetado de páginas para impresión de 

placas CTP, el diseño no debe incluir espacios en blanco.

PÁGINAS CON MEDIANILES PÁGINAS CONTINUAS
ESTÁNDAR

2 cms27.10 cms 27.10 cms 2 cms27.10 cms 27.10 cms 

55
.1

0 
cm

s 

En las páginas corridas se puede utilizar imágenes 
completas abarcando los medianiles.

Recomendado únicamente para páginas centrales:  
En este caso se enviarán las centrales unidas midiendo en total:

54 x 38.2 cms

Medianil: 2 cms
El medianil se asigna en el maquetado de páginas para impresión de 

placas, el diseño no debe incluir espacios en blanco.

PÁGINAS CON MEDIANILES PÁGINAS CONTINUAS
BERLINÉS

26 cms            +           2 cms            +           26 cms 26 cms            +           2 cms            +           26 cms

38
.2

0 
c

m
s 

No se recomienda
utilizar páginas continuas

en este formato ya que
el área del medianil

siempre saldrá manchada.

N/A
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En las páginas corridas se puede utilizar imágenes 
completas abarcando los medianiles.

Recomendado únicamente para páginas centrales:  
En este caso se enviarán las centrales unidas contemplando

los 2 cms de medianil. Medida final: 54 x 26.9 cms

Medianil: 2 cms
El medianil se asigna en el maquetado de páginas para impresión de 
placas, el diseño no debe incluir espacios en blanco a menos que se 
envíen compaginada, sólo de ésta manera deberá incluir el medianil.

Medida final: 54 x 26.9 cms

PÁGINAS CON MEDIANILES PÁGINAS CONTINUAS
TABLOIDE

J u ev es 14 de febrero de 2013

Aprende a
lidiar con los
berrinches
en público

» PÁGINA 22

Fa m i l i a

M i é r co l es 13 de febrero de 2013Miércoles 13 de febrero de 2013

26 cms            +           2 cms            +           26 cms 26 cms            +           2 cms            +           26 cms

26
.9

 c
m

s 

En las páginas corridas se puede utilizar imágenes 
completas abarcando los medianiles.

Recomendado únicamente para páginas centrales:  
En este caso se enviarán las centrales unidas contemplando

los 2 cms de medianil. Medida final: 54.64 x 35 cms

Medianil: 2 cms
El medianil se asigna en el maquetado de páginas para impresión de 

placas, el diseño no debe incluir espacios en blanco.

PÁGINAS CON MEDIANILES PÁGINAS CONTINUAS
AL CHILE
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contraportada portada centrales
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ENGRAPADO Y REFINE

Cuando el producto requiera grapa y refine, el diseño deberá contener rebases de 5 mm 
en la partes superior e inferior y 1 cm en los laterales, aunado a esto debemos considerar 
un margen de seguridad interno de 8 mm para que la información no corra riesgo de ser 
cortada al refinar.

Nota: Para garantizar los tiempos de entrega es indispensable proporcionar los archivos a 
la hora acordada con el departamento de Administración de Productos.

-Si requiere refine, contemplar que el producto final será mas pequeño.
-Recomendamos ponerse en contacto con un asesor en caso de solicitar un producto con 
refine y/o grapa.

ROTATIVA

Rebases

Línea de corte

Margen de protección

1 cm

8 mm

5 mm


